
  

VOS 
PROBLEMATIQUES 

MERELYBUI LD

 
12 ans d’expérience au service  

des TPE / PME 

   
STRATEGIE 

ET  
DEVELOPPEMENT 

COMMERCIAL

 

NOTRE 
OFFRE 

 

Vous voulez développer, recentrer ou diversifier vos marchés  

 

Vous recherchez de nouveaux clients / partenaires  

 

Vous vous détecter et développer des marchés rentables  

 

Vous voulez lancer une nouvelle offre innovante 

Vous êtes  
DIRIGEANT ou CREATEUR / REPRENEUR 

DES MISSIONS A FORT IMPACT 

NOTRE ENGAGEMENT

 

: 

« Vous aider à choisir le 
meilleur scénario afin 

d’améliorer concrètement 
le compte de résultats de 

votre entreprise » 

NOS SPECIFICITES 

 

Partenariat de confiance avec nos clients  

 

Totale indépendance  

 

Confidentialité – discrétion 

 

Proximité et suivi 

 

Diagnostic stratégique (en 8 étapes) 
Vision du dirigeant – les marchés – l’offre – 
l’organisation – la concurrence – les clients – les 
processus majeurs – moyens et ressources de 
production et informatique  

 

Mission d’Accompagnement à 
l’identification et à la mise en œuvre de 
NOUVELLES STRATEGIES DE 
DEVELOPPEMENTS 
Identification de Nouvelles Opportunités de 
développements / De la stratégie au Plan Marketing / 
Du Plan Marketing au Plan d’Actions Commerciales 



  

MERELYBUILD Conseils aux entreprises 
ZAE du Périgord Noir – 24 200 CARSAC AILLAC 

Tél. : 05 53 59 64 46 / Fax. : 05.53.59.20.43 

 

Web : www.merelybuild.com 
e-mail : info@merelybuild.com

 

RCS Sarlat 399935949 

 

SARL au capital de 22

 

867 Euro

 

LES BENEFICES DE NOTRE TRAVAIL COMMUN

  

Revoir, définir et mieux 
Formaliser votre stratégie

  

Accroître  
la performance  
de votre entreprise 

Partager

 

vos problématiques avec 
un conseil externe 

Mieux communiquer votre vision 
et vos projets de changements 

Mieux comprendre

  

les mutations de votre 
environnement 

Mettre en place 
de nouveaux outils 

Rompre votre isolement 
Etre accompagné dans  

la mise en place de votre projet 

Découvrir de nouvelles

 

opportunités 

Prendre du recul sur vos 
pratiques, vous remettre en 

question, vous rassurer 

Identité de l’entreprise 
Chiffre d’affaires, effectif, secteur, profil du dirigeant, histoire, outils de production, compétences

 
Des symptômes aux 

problématiques 

Diagnostic interne 
Chaîne de valeur - Carré financier 
Portefeuille d’activité - Culture de 
l’entreprise… 

 
Diagnostic externe  

Macro environnement - Rivalité 
élargie - Profil concurrentiel 

Synthèse du diagnostic 
Forces / Faiblesses                   Opportunités et Contraintes 

Axes de 
développement

 

Scénario 1 Scénario 2 Scénario 3 

Définition des Objectifs 
Commerciaux et Financiers 

Nouvelle politique Commerciale 
Modification dans l’organisation 

EXEMPLE D’ORGANISATION DE MISSIONS

 

Planning de mise en œuvre  
Estimation du compte de résultat 

Accompagnement  
pendant la mise en œuvre

 

Choix 
de la cible

 

http://www.merelybuild.com

